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REKLANMU?

Konsenzus vedie k priemernosti, tvrdi revolucionar
brandovej komunikacie Oliviero Toscani
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Oliviero Toscani

ezvykne si brat
servitky. Nie je to
pdza extroveriného
Taliana, ale
jeho pracoving metada.
Oliviero Toscani sa preslavil
fokujicimi kampanami pre
Benetton, ktoré viedy zatriasli
vergjnostou a prepierali ich
média aj privnici. Pritom len
prostrednictvom bilbordov
ukizal spoloénosti jej aktuilne
problémy - aids, vajnu,
rasizmus ¢i homofébiu, Kritici
mu vyéitali, Ze na predéivanie
puldvrov zneudiva utrpenie
inych. Na to hned kontroval
od povedou, 2e on yyuEiva
pulivre, aby poukazal na
utrpenie Iudi. Bol za tym
radikilny postoj k reklame,
krort nevnimal len ako
bezduchy ndstroj na predaj
tovaru. Tento pristup si udrial
aj po odchode z Benettonu
a plati wiho dodnes. Vitalny
sedemdesiatnik minuly tyEden
zahrmel z podia bratislavske;
konferencie By Design!
a servitky korekinost si
nerozkladal ani pri roghovore
pre TREMND,

Cestou sem som sledoval
bilbordy s usmievajlicimi sa
sexi Zenami a nalestenymi
produktmi. To je druh
reklamy, ktory ste vidy
kritizovali ako bezobsainy
a nudny. Posledna veta vasej
knihy Reklama je navofana
zdochlina z roku 1995 znie:
Joeld reklama sa musi
vymysliet odznova.” Udialo
sa nieco za tych dvadsat’
rokov?

Nie. Nachadzame sa v hibokej
krize. Reklama je mitva.

Mrtva?

No, nie je mitva v tom zmysle,
#e by sa stratila. Ale ak sa
pozriete napriklad na alohu
fotografie v reklame, tak
niefo ako pracovnd posicia
pre fotografa neexistuje.
Samozrejme, fe fotografiu
potrebujeme a aj sa vela foti,
ale nie je to profesiondlna
fotografia. Dnes uE
profesiondlnych fotografoy
#javne nepotrebujeme. To
isté mate na trovni dizajnu.
Kakdy je dnes dizajnér.

A preto je dizajn taky slaby.
Robia ho [udia, ktori si zoberi
Macintosh a v fiom uZ maji
dizajn predpripraveny. Vietko
je to len nanovo prévarena
polievka. Reklama nema SHadny
vplyv, nidim sa vas nedotkne.
Vietko smeruje ku konsenzu

a stile sa len dookola opakuje.
Potrebovali by sme niedo iné.

Vas radikalny postoj

k reklame teda nenasiel
nasledovnikov?

Ja som nasledovnikov nehladal,
Co sa stalo, je, 2e sme dospeli
do stavu, ked je vietko velmi
pohoding. Kazdy o sebe mdade
povedar, #e je fotogral. Ked sa
viak opyiam Lo fotografujes?,
tak na 1o ludia ani nevedia
odpovedar. Len stlicaji spiast

a  robia obrazky"™. Pogrite sa,
hudobnik pre miia nie je niekto,
kto hra na nastroji. Hudobnik
je skladatel. Je to autor! A o

isté plati pre kaddi profesiv. Ak
vy cheete byl novinar, musite
byt autor. Existuje uréity level,

Oliviero Toscani (74)

jo taliansky fotograf.
Praslivil a ako tvorca
kampani pre firmu
Eenetton, s kiorou
spolupracoval v rokoch
1982 aF 2000. Radkdlny
vizudiny koncept umodnil
Jeho Gzky kontakt zo
Zakladatelom spolodnosti
Lucianom Benattonom.
Toscani Studoval na
Kunstgewerbeschule

v Zirichu a bol stputnikom
vorcoy ako Andy VWarhol G
Vivienne Westwood, Karidru
zatal fotografovanim pre
madne magaziny ako Elle,
Vogue & Harper's Bazaar,

V devitdesiatych

rokoch spolu s Tiborom
Kalmanom wyivaral Easopis
Colors. Po odchode

z Benottonu pokradoval

v kontroverznych
kampaniach, ako naprklsd
& témou prav homosaxudloy
pre znatky Ra-Re alebo
poukizanim na protdém
ancraxia pra brand

MHaolita., Zakladal centra

pra miadych kreativeoy
Fabrica a La Sterpaia. Zije
¥ Toskansku, kde pastuje
olivy, vyraba vino a chovd
kone,

ako byt naozaj novindrom,
dizajnérom alebo fotografom.

A toto chyba, Nikto nds 1o neudi.
Technoldgie, softvér i hardvér
produkuji priemernost.

A kultdrnu zotrvadnost.

Cife stav, v ktorom sa nid¢
nemeni a mic nové nevenika.

V konednom dosledku nds
potom ui nié nezaujima.

Cize #ladna dalia revolidcia?
Ma revoliciu je potrebny

drajv a nepoddajnost. Dnes

je kaidy spokaojny. Hovorime
51, #e vietko je okej, pretoze
je to pohodiné, Situdcia sice
nie je tplne pohoding, ale je
pohodind dostatoéne, Kaidy
sa snaZi o nejaké tie svoje malé
peniaze a 1o je jedind skutoéni
molivicia a zivislosl. Na
programe dia nie je to, o fom
Fivol naozaj je.

V roku 2008 ste mali vystavu
v Bratislave. Organizatori
choeli vage fotografie
umiestnit do galérie, ale vy
ste to edmietli. Tvrdili ste,

Ze musia byt na verejnosti,
Podobne ako bilbordové
reklama, kKtora je vonku, je
viditelna a dostupna pre
kazdého. Co vés viastne
priviedlo k reklamea?

Moja prica nie je reklama.

O reklame neviem ni¢

a nendividim ju. Moja prica bola
pouditd reklamou a médiami.
Alebo inak: ja som vyvugil
reklamu pri svojej prici.

Ako fotografl som potreboval
ndajst miesto, kde by som
miahol publikoval. Pretode ak
nepublikujete, tak neexisjete.
A vasa fotograficka prica nema
zmysel. Napadlo mi, Ze reklama
by pre mia mohla byt dobré

médium. TakEe som si urobil
svoju robotu a spojil som sa
reklamou. Mecheoem, aby moje
fotografie len viseli v galérii.
Ak Totografia mi¢ nespdsobi,
tak nemd hodnotu a mddete ju
volal umelecksd fotografia. Dnes
je preto tak vela umeleckych
galérii, pretofe fotografie
nemaji byl kde zverejnené.
Neddavajin zmysel a st nudné,

Vade fotografické kampane
takmer vidy vyvolali Sok

a Skandal. Ak by sa o danych
témach pisalo alebo hovorilo,
reakcia by uréite nebola taka
intenzivna. Preéo je viastne
vizualny vnem taky silny?
ModFete zacal analvzou seba
sameho, MoZzno aZ 95 percent
toho, éo dnes viete, pochidza

z obrazovych zdrojov. 5 1ym
stvisi dolefitost vyivirania
vizudlnych zdznamov a aj istd
podpovednost. Zagili ste svojich
starych rodicov?

Ano.

Tak to mate Slastie, Je vela Tudi,
ktori svojich starvch rodidov
nepoznali. A keby nebolo
rodinnych fotografii, tak by sa
nikdy nedozvedeli, ako vyzerali.
Boli ste uZ v Bangkoku?

Nie.

Ale pravdepodobne viete,

ako to tam vyzerd, pravda? To
znamend, Ze ste videli fotografie
z Bangkoku. Celd Iudski

kultira je do velkej miery
ralozend na obrazoch. Visudlny
prid v kulttire je mo#noe ten
najjednoduchsi, ale ziroven
najddleFitejsl.

Memeni sa sila a déleditost’
vizuality v tej zaplave
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