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ni Crozza ha fatto un intero mono-
logo a Sanremo sulla bellezza e sulla
creativita italiana; eppure sembra
che oggi il creative non stia tanto

bene.
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«Il creativo? Non so di chi parla. La
creativita & la conseguenza di un lavoro
fatto in un certo modo. Uno che dice
“sono un creativo” & un cretino. “Vieni
avanti creativo!” diceva Walter Chiari.
Solo Lapo Elkann si definisce un crea-
tivo. Se mi arriva una mail con una
presentazione incentrata sulla frase
“sono un creativo” la cancello imme-
diaramente. Lunico valore che posso
portare & la mia unicitd. Viviamo in
una societd dove tutto deve essere si-
curo, & la regola di tutto. Dalla chirur-
gia estetica (basta guardare la faccia
delle donne) a come ci si veste, a come
si parla, a come cisi comporta: questa
¢ la ricerca di consenso; vogliamo so-
lamente essere accertati. La qualita - in
questo scenario - va in secondo piano.
La richiesta ossessiva di questo con-
senso porta nel baratro della medio-
crith, Tanta gente si propone da me di-
cendo di avere molte idee ma di non
saperle concretizzare. E io rispondo
che se non le sa concretizzare non &
certamente un artista. Lartista & colui
che non ha bisogno di idee, non pensa
neppure di essere creativo. E quello
che & e non ha paura di essere quello
che & e difare quello che sa fare, anche
affrontando le piit grosse critiche e i
pitt grandi disagiy.

Se le finanziarie hanno sostituito i
grandi imprenditori puri, I'eccel-
lenza degli artisti e di chi osa e haco-
raggio & ormai confinata in qualche
spazio borderline?

«E logico che vi & paura di osare. Co-
lui che & quello che & - una scheggia
impazzita, un virus - portando un ele-
mento nuovo rischia di mettere in crisi
un intero sistema. Abituati a un certo
pensiero, magari ascoltiamo una per-
sona dire che la terra & rotonda. Che
casino, t'immagini? Quindi bisogna
non aver paura di essere se stessi, que-
sta ¢ la cosa che nessuno ci insegna.
Ognune di noi & un “pezzo” unico,
non ¢'& mai $tato Nessuno come te ¢
non ci sara mai nessuno come te. [l tuo
apporto alla societd & la tua unicird, va
curata: la tua forza & questa. Il vero
creativo non & altro che un situazioni-
sta. Qualsiasi forma di arte ¢ situazio-

nismo, ad esempio la Guernica di Pi-
casso; ¢'e stato il bombardamento di
Guernica al grido di Munch: ognuno
di noi & quel grido. Quindi ¢ un'ana-
lisi della condizione umana. Prendi
I'iPhone, Steve Jobs era un situazioni-
stat ragionava sui problemi, era anche
Un Verme in quanto a comportamento
con gli aleri, ma lui doveva assoluta-
mente andare fino in fondo nella sua
condizione umanas.

Lei pensa che in questo momento il
design sia diventato il totem della
nostra societd? Ha citato I'iPhone
che & uno degli esempi pili ecla-
tanti... Tutti devono averlo, & omo-
logazione... quasi esasperazione di
design, possesso di design.

«Tutei abbiamo pezzi d’arte ormai.
Come per la biciderta ci sono cose di
cui non possiamo fare a meno, come
un orologio. Abbiamo il telefonino,
poi verra qualcosaltro. In realta se hai
il telefonine puoi fare a meno del-
l'orologio. Cisone delle evoluzioni. I1
design c’& sempre stato dalla Croce di
Cristo. Tutto & design. Anche l'osso
preso in mano dall'uomo primitivo &
un pezzo di design. Quando gli uo-
mini paleolitici piechiavano sulla pie-
tra per fare l'ascia era design. Tutta
I'azione umana & designy.

Il Salone del mobile di Milano su-
pera - per presenze di pubblico - la
settimana della moda. Per lei & un
elemento positivo?

«A Milano c’¢ stata un'eccellenza ar-
chitettonica negli Anni '50 con Gio
Ponti e altri inconsciamente hanno la-
sciato una traccia importantissima nel
mondo del design. Abbiamo avuto im-
prenditori intelligenti che hanno pro-
dotto sedie, lampade: i Gismondi e
Busnelli... Hanno iniziato a produrre
oggetti a Milano perché I'industria si
trovava in questa citta, C’& una cosa
molto importante: il potere industriale,
religioso, economico, politico ha biso-
gno dell’arte. Diciamo comunicazione.
Perché il design ¢ un atto di comuni-
cazione, una sua espressione. E I'espres-
sione pii alra della comunicazione di-
venta l'arte. Il potere ha bisogno della
comunicazione PCI potﬁrsl lmpOIIC:




Sopra:
osca
sua

Oliviero
i nella

vigna

fotogrcﬁa:o da

Stefano

28

eggiato

EVENTI

basta guardare tucri i dipint del Rina-
scimento, non c'erano tv, giornali, li-
bri... Entravi in una chiesa e impaz-
zivi. Vedevi questl affreschi incredibili.
Io che non sono un credente resto af-
fascinaro da un dipinto di Mantegna.
E la comunicazione - a sua volta - ha
necessith del potere per potersi espri-
mere. Ed & per questo che mi sono
trovato nella pubblicitd: io sono uno
che fa immagini. Soprattutto creo im-
magini. Non sono un documentarista
che viaggia dove ¢’ la guerra: li I'im-
magine c'¢ gid. Quello & un reporter,
trova gid uno stilismo comunicativo: i
carrarmad, il sangue sul muro, i cada-
veri. Poi ci sono quelli che creano le
immagini: gli immaginartori, chiamia-
moli cosl. E io appartengo a questi. o
non faccio concorrenza a Cartier-Bres-
son. Preferisco Fellini a Cartier-Bres-
son, Uno che immagina le cose. Chi

immagina ha bisogno del potere per
avere i mezzi su cui pubblicare ¢ pub-
blicizzare cid che fa. Pubblicizzare nel
senso di rendere pubblico. Tutti pos-
sono accedere. Questo & cid che inte-
Iessa ames.

Il mezzo per antonomasia oggi ¢ an-
cora latv?

«lo non ho ancora visto niente di ve-
ramente incrcdiLbiIt in televisione, solo
I'11 settembre. E stara un’installazione
incredibile. Come pud un artista fare
un‘installazione dopo aver visto I'11
settembre? Larte non ha morale: I'arte
& la crocifissione, l'arte & la Pierd di
Michelangelo, una condizione umana
tremenday

Il concetto di pop: per lei & un suc-
cesso rendere visibile la sua opera al
maggior numero di persone possibili
o non le interessa pini di tanto?

«lo comnunico non per ottenere il con-

senso degli altri, il mio successo & che
gli altri vedano come vedo io. Vado al
cinema per vedere la visione di qualcun
altro. Che sia scrittore, musicista, re-
gista, .. M’interessa vedere I'immagi-
nazione del mio collega “essere
umano”. Del resto questa ¢ la cultura.
Non m'interessa essere di nicchia, Pre-
ferirei una cosa di massa, Se fossi un
designer di moda avrei voluto dise-
gnare i blue jeans, non il vestito di alta
moda per le signore nobili».
Provocazione: se Rai Uno la chia-
masse per fare un programma in pri-
ma serata in cui esprimere le imma-
gini che sente dentro accetterebbe?
Dovrebbe avere carta bianca?
«Carta bianca non si ha mai. E Rai
Uno & rutt'altro che carta bianca... &
complicatissima. Devo spiegare un
concetto importantissimo: quello della
libertd. Io lavoro per essere libero. Io
mi sento libero solamente quando mi
incateno a un progetto, al mio lavoro.
Incarenandomi al mio lavoro mi li-
bero di tutti i complessi che ogni essere
umano ha. Di essere pigro, di non és-
sere abbastanza intelligente, di non
avere abbastanza talento, di non essere
capace di concludere. Mi libero dei
miei complessi. Questa & la libert, per
me. Non & andare in vacanza, mettersi
al sole: la tua dipendenza dalla tua
poca libertd aumenterd ancora di pili se
stal a non far niente. Molti artist
hanno avuto problemi ralmente
enormi da impazzire. E la ricerca -
nella loro pazzia - ha prodortto la crea-
tvith Pensa a Niewsche. Adesso le per-
sone non sono piu libere, I’artista non
& piu libero anzi & rumo il contrario. Fa
un lavoro inverso. Diventa sempre
meno libero perché deve avere con-
senso, successo, soldin.

1l regista Wim Wenders ha preferito
al guadagno facile tenersi a tutti i co-
sti la proprieta delle sue opere; d sono
ancora artisti controcorrente.

«Ci sono senz’altro. Fellini non ha la-
vorarto per dieci anni. Nessuno gli dava
la possibilitd di fare un film, pensa al
talento burtrato via. Fellini era cosi:
non voleva copione, non voleva sce-
neggiatore, improvvisava. Persino lui

non sapeva il “dopo”,; & questo & il mas-
simo della creativitd. Non puoi essere
sicuro ed essere creativo. Questo & un
altro punto importanten.

Cosa ne pensa della crescente do-
manda da parte del pubblico per vi-
sitare musei, mostre d’arte? Palazzo
Reale a Milano ¢ sempre sold-out, ha
delle code incredibili.

«Turd aspiriamo ad andare a vedere
I'anima ¢ la creativitd degli altri, l’arte
degli altri. E uno spazio al quale il no-
stro animo aspira. Questa pcrfezionc,
questa visione che tu non hai. E l'arti-
sta te la fa vedere. Ti fa vedere lo spa-
zio al quale m non hai la capacita di ac-
cedere. Musei, esposizioni, film: turto
questo & importante. Io ho imparato
molto di pilt dal cinema che dalla
scuola. Ho imparato piu dalle canzo-
nette che dal mio insegnante di ita-
liano. Pir da Bob Dylan che da Giosug
Carducci. Conosco pilt Bob Dylan che
Leopardi. Mi ha senz'altro forgiaro di
pilt Dylan. Non esiste arte maggiore &
arte minore. Esiste cid che & arte per te.
Tutti noi abbiamo uno spazio che ini-
zia dal nostro limite ¢ va alla perfe-
zione. Larte ci porta in quello spazio.
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